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Aus der Region - fiir die Region

Produzenten und Vermarkter wollen die Marke ,Echt Fliming® als Giitesiegel etablieren

Von Matthias Butsch

Baruth — Rinder-Salami, StrauBen-
schinken, Zwiebelbrot, Krauter-
tee... ein ganzer Prasentkorb lasst
sich mit Produkten aus der Fla-
ming-Region packen. Genau das
wurde am Montagabend im Alten
Schloss in Baruth gemacht. Doch
die 50 Landwirte, Lebensmittelpro-
duzenten, Handler und Gastrono-
men dort wollen ein noch viel gré-
Beres Paket packen: eine Ange-
botspalette unter der Dachmarke
+Echt Fldming”.

Eingeladen haben die Lokalen
Arbeitsgruppen (LAG) ,Rund um
die Flaming-Skate" und ,Flaming
Havel”, um das Projekt ,Echt Fla-
ming"“ weiter zu bringen. Es geht
dabei um den Aufbau und um das
Etablieren eines Anbieterverbun-
des zur Regionalvermarktung von
Produkten und Dienstleistungen.
Unter dem Motto ,Kennenlernen-
Austauschen-Mitmachen” kommt
es zu angeregten Gesprachen.

Kerstin Weile und Roman Al-
brecht haben sich aus dem lauten
Stimmengetiimmel im Saal etwas
zurickgezogen. Sie sprechen
uber Tee und Kréauter, die Kerstin
WeiBe in ihrem ,Gesundheitsgar-
ten im Flaming” in Sernow an-
baut. Und es geht darum, ob Ro-
man Albrecht vom Restaurant Al-
tes Schloss Baruth die Krduter in
seiner Kiiche verwenden konnte.
Sie verabreden, dass man es in der

Partner im Netzwerk

Die Urkunde als Partner der Regional-
marke ,,Echt Fldming® erhielten am
Montagabend folgende Unternehmen,
die sich mit Produkten und Ideen
beteiligen wollen: ‘

Landhotel und Galloway-Zucht in
Léwenbruch,

Flédming-Wildhandel in Bardenitz,
Syring-Feinkost in Zauchwitz,
Landbéckerei in Merzdorf,
Fldming-Genussland in Reinsdorf,
Miihle Steinmayer Luckenwalde,
Backschwein-Tenne in Gémnitz,
Neumarktfleischerei in Juterbog.

Baruther Kiiche mit den Krdutern
aus Sernow probieren will.

Bianca Moeller stort das laute
Stimmengewirr nicht. Die Regio-
nalmanagerin der LAG ,Rund um
die Flaming-Skate” entwickelt
das Projekt ,Echt Flaming" seit
zwei Jahren und kniipft ein Netz-
werk dafir. ,Das ist ein komplizier-
ter Prozess”, erklart sie, ,aber nun
sind wir ein gutes Stiick vorange-
kommen." Vor allem sei der Zu-
sammenschluss erster Lebensmit-
telproduzenten, die nach den Qua-
litatskriterien der Marke , Echt Fla-
ming" arbeiten, erreicht.

Auf den Prasentationstischen im

Saal des Alten Schlosses ist nicht:

zu libersehen, dass der erste ,Wa-

~Krduterfrau” Kerstin WeiBe aus
Sernow und der Baruther Koch Ro-
man Albrecht kamen ins Geschdft.

renkorb Lebensmittel”, wie es Bi-
anca Moller nennt, bestiicktist. Da
ist unter anderem die Galloway-
Salami, eine Wurst aus reinem
Rindfleisch, die von der Galloway-
Zucht in Lowendorf zusammen
mit der Frankenfoérder Forschungs-
gesellschaft und der Fleischerei
Lehmann in Trebbin Kkreiert
wurde. ,Jetzt muss nur noch das
,Echt-Flaming'-Logo drauf, dann
wird die Wurst zu Weihnachten an-
geboten”, sagt Frank Mertens,
Chef der Galloway-Zucht.
Gekostet werden kann aber

jetzt schon mal — und davon macht .

auch Flaming-Konigin Eva von
Holly Gebrauch. Sie ist Ehrengast
der Veranstaltung und darf na-

schen, nippen und sich informie-
ren. So auch am Tisch der Landba-
ckerei Merzdorf. ,Den Geruch
von Zwiebelbrot hatte ich gleich in
der Nase, als ich reingekommen
bin", sagt sie. Landbédcker Ste-
phan Sembritzki berichtet, dass er
dabei sei, mit Hilfe der Merzdorfer
StrauBenfarm ein.neues Brot aus-
zutifteln. ,Roggen aus dem Fla-
ming, Kartoffeln aus dem Flaming,
Zwiebeln aus dem Flaming und
dazu Strauflenschinken aus unse-
rem Flamingort Merzdorf”, zdhlt
der Backer die Zutaten auf. ,Auf
der Griinen Woche im ndachsten
Jahr wollen wir das Brot vorstellen
— natiirlich mit dem ,Echt-Fla-
ming'-Siegel drauf.”

Das Verwenden von ausschlief3-
lich regionalen Rohstoffen, der vol-
lige Verzicht auf Gentechnik,
kinstliche Konservierungs-,
Aroma- und Farbstoffe sind die
wichtigsten Qualitatskriterien der
Marke ,Echt Flaming”. Bianca

- Moeller sagt: ,Durch die gemein-

same Vermarktung in der Region
soll die Wertschopfung ausschlieB-
lich in der Region erfolgen.” Auch
Kiinstler, Kunsthandwerker und
Kulturschaffende will man einbin-
den, um die Marke und deren An-

_gebotsvielfalt noch breiter be-

kannt zu machen. ,Wir wollen
deutlich machen”, sagt Bianca Mo-
eller, ,dass ,Echt Flaming' vor al-
lem Tradition, Originalitdt, Wahr-
heit und Natiirlichkeit bedeutet.”



